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ARTI TICARET A.S

ARTI Tic. A.S 1949 yilinda temelleri atilan ve 1955 yilinda Otomotiv sektoriine birkag
markayla birden girmesiyle birlikte bliyiimeye baslayan, su anda Turkiye'nin en blylk grup

sirketlerinden biri olan Asya Holding’in son kurdugu sirketlerden biridir.

2006 yilinda otomotiv sektoriinde diinyaya acilan Cin Pazari’ni arastirmaya baslayan sirket
2007 yilinda Cin’in 6nde gelen kuruluslarindan Lucky Corp. ile anlasarak Lucky markasini

Turkiye’'ye getirmek igin ARTI Tic. A.S kurmustur.

2008 yilinin Aralik ayinda Turkiye’de satilmaya baslanan Lucky markasi son 1 yillik dénemde

pazarda istenilen basariyi gosterememistir.

ARTI Tic. A.$’ nin Ust yoneticileri olarak sirket Yonetim Kurulu tarafindan onaylanmis bitge
icerisinde, vakanin en sonunda bulunan yonetici 6zetinde sizlerden istenen konularda

aksiyon almaniz gerekmektedir.

ilerleyen sayfalarda sirket ve otomotiv sektorii ile ilgili bilgiler bulacaksiniz. Paylasilan veriler
dogrultusunda giin boyunca calisarak aldiginiz kararlari ve bu kararlarin dayanaklarini
aciklayacaginiz 3 sayfalik “ydnetici 6zeti raporu” nu ve “sunum” u hazirlamaniz ve iTU EMK

yetkililerine teslim etmeniz beklenmektedir.

Hazirlanan sunumlar 2 Mayis 2010, Pazar glini saat: 09.00 — 17.00 arasi juriye sunulacaktir.
Bu asamada sizlere sunum icin 15 dakika, soru — cevap i¢in 15 dakika olmak lizere toplam 30

dakika siire verilecektir.

Vaka analizinde ortaya koydugunuz calismalarin kullanilabilir olmasi ve mevcut veri/bilgiye

dayanarak kendi icinde tutarl olmasi beklenmektedir.

lyi calismalar,
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1986 yilinda kurulmus olan Lucky Corp., Cin’in devlet kaynakli olmayan otomobil liretim ve

LUCKY CORP. HAKKINDA GENEL BiLGi

satis gruplarinin en blyugidir. Yaklasik 20 yillik yapilanma ve gelismeyi takiben fark edilir
basarisini otomobil, motosiklet, otomobil motoru, sanziman, otomobil elektronik ve elektrik
aksami, otomobil pargalari ve egitim konularinda géstermistir. 1997 yilinda tam anlamiyla
otomobil sektoriine girdiginden bu yana c¢ok hizli bir gelisim silirecine girmis; esnek
operasyon mekanizmalari ve surekli gelisen kendi buluslari konusunda gelisme siirecine
kendi 6z varliklarindan 9 milyar RMB (Renmibi — Cin para birimi)’dan fazla 6denek ayirmistir.
Lucky Corp. 1997 yilini takip eden 3 yil boyunca ulusal girisimler arasinda ilk 500 firma iginde
yer almistir. Cin’ deki otomobil endistrisinde ise son 50 yil icinde en hizli gelisim ve blylime
gosteren yatirim olarak bildirilmistir. Su an icin Cin’de ki otomobil sektoriinde ilk 10 marka
icinde yer alan Lucky’nin Ekim 2005 tarihinde Cin’ in en tGnli markasi oldugu dogrulanmis ve

Lucky ‘Ulusal Yenilikgi ve Yol Gosterici Girisim’ olarak segilmisgtir.

Gunlmuzde Lucky Corp. yurtici ve yurtdisinda konularinda uzmanlasmis bircok uzman, Ust
diizey yonetici ve yetenekli teknisyenlerden olusan 8000’ i askin calisani bulunmaktadir.
Merkezi ile birlikte 8 adet Cin’de ve 3 adet yurtdisinda olmak Uzere 11 fabrikasi
bulunmaktadir. Su an igin 8 ana otomobil serisi mevcuttur. Bunlardan bazilari Lucky X, Lucky
XX, Lucky XXX, China Tiger, Beauty Tiger’ dir ve 30 farkli versiyona sahiptirler; bunun
haricinde 1.0-1.8 hacim araliginda sekiz farkli motor ve sanziman serisi mevcuttur. Tim bu

drlinler ulusal 3C sertifikasina sahiptir ve Euro Ill, IV ve V egzoz standartlarindadir.

Lucky Corp., tiim pazarlama agini merkezine kurmustur, su an 315 adet 4S (Satis, ikinci El,
Servis, Yedek Par¢a hizmeti veren) magazaya, 450 marka distribiitériine ve 628 servis
merkezine sahiptir. Ayni zamanda uluslararasi pazarlama yoniinden de hizli ve glicl ataklar
yapmistir. 2005 yilinin sonu itibari ile 18 distribltér, yurtdisinda 128 satis ve servis agl
kurmustur. 2005 yili icinde 200.000 cesitli modellerde arag¢ satisi gerceklestirmistir ve 33
ulusal otomobil girisimi icinde satis hacmi yoniinden 7., bunun yaninda 1.5 It. alti ekonomik

otomobil sinifinda ise 2. sirayl almistir. Boylece Ulusal Otomobil Ve Otomobil Pargalari

ihracat Lideri unvanini kazanmistir.

Lucky Corp. Group bu yatirimlarinin yaninda Beijing Lucky Universitesi, Hainang Lucky Sonya

Fakiiltesi ve Linhai Zhehian Lucky Otomobil Teknisyeni Yiiksek Okulu gibi okullarda 30.000




den fazla 6grenciye yiksek kalitede 6grenim veren egitim kurumlari olusturmus ve bu yonde

yine ylz milyonlarca RMB harcamistir. Sirketin 2010 yil planlari igerisinde Tirkiye’nin énde

gelen Universitelerinden biri ile Lucky Universitesi arasinda 6grenci degisimi yapmak ve

Universitelerde gelistirilebilecek farkli projelerde yer almak bulunmaktadir.

Uluslararasi bir firma olma yoniinde hizla ilerleyen Lucky Corp. gelecek 10 yil igin tim plan ve
programlarini tamamlamis, bu kapsamda 2010 yili basinda guvenirliligi ve saglamhigi ile Un

yapmis diinyanin dnde gelen otomobil markalarindan birini satin almistir.

2010 yilinda sirket 40 model, benzin ve dizel se¢enekleri bulunan 8 cesit motor, 6 cesit
manuel sanziman, 6 ¢esit otomatik sanziman, 3 gesit elektronik sanziman, 1 yakit ve elektrik

ile calisan (yari hybrit) glic projesi ve bir yaris otomobili tanitacaktir.

2012 yilinda Cin otomobil sektériinde ilk segenek haline gelecegi ve 2015 yili itibari ile 2/3 U

ihrac edilmek lizere 2 milyon otomobil iretecegi disiinlilmektedir.

Lucky Corp. bulundugu sektordeki ekonomik etkinliginin yani sira dogal hayatin korunmasi,
panda neslinin devami ve ekolojik dengenin korunmasi icin gesitli projeler ve sponsorluklar
Ustlenmektedir.  Fakat  Turkiye'de vyeteri kadar sosyal sorumluluk projesi

gergeklestiriimemektedir.
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Turkiye’nin alaninda éncii kuruluslarindan biri olan Asya Holding 1955 yilinda istanbul’da

ARTI TiC. A.S HAKKINDA GENEL BIiLGILER

kurulmus ve yaptigi atilimlar ile Tlrkiye ekonomisinde s6z sahibi olmustur. Ana faaliyet
alanlarindan biri olan Otomotiv Grubu; dev endistri merkezleri, modern satis temsilcilikleri
ve toplamda 450 milyon dolara ulasan cirosuyla Turkiye'ye getirdigi her markanin arkasinda

durmus ve tiiketicisine destek olmayi bilmistir.

Otomotiv, icecek, kirtasiye ve finans olmak lizere dort ana sektérde faaliyet gosteren Grup,
son yillarda;bilisim, elektronik, enerji, gida ve saglk sektorlerine yaptigl yatirimlarla faaliyet
yelpazesini genisletmistir. Ayrica 1981 yilinda hayata gecirdigi Asya Egitim ve Sosyal Yardim
Vakfi, bugline kadar egitim, saglik ve sosyal alanlarda 42 eseri Ulkemize kazandirmis

olmasinin yani sira her yil 750 6grenciye karsiliksiz burs vermektedir.

Asya Holding 2007 yilinin baslarinda ARTI Tic.A.S’yi kurduktan sonra Cin’in 6nde gelen
otomobil markasi Lucky ile anlasarak Urinlerini Turkiye'ye getirmeye baslamistir. ARTI
Ticaret A.S. kuruldugu 2007 yilindan beri olusturdugu satis bayi agi ile otomotiv sektoriinde
faaliyet gostermektedir. 2 Milyon dolarlik bir kurulus sermayesi olan sirketin yaptig
¢alismalara yon veren Vizyon, Misyon ve Degerleri ile uzun dénemli stratejileri asagidaki

gibidir;

Vizyon

Temsil ettigi marka ile fark yaratarak Tirkiye pazarinda iddiali konuma gelmek,

Misyon

Otomotiv ve yedek parca pazarlarinda Tirk tiketicisine kalite ve teknolojiyi uygun fiyatta

sunmak,

Sirketin Degerleri

< Guvenilirlik
Seffaflik
Sorumluluk bilinci

Takim ¢alismasi

lletisim




+» Etik degerlere 6nem vermek

Stratejilerimiz

Sirketimizin Lucky Corp. ile isbirligini gelistirmek
Pazar payini artirmak

Marka bilinirligini artirmak

Faaliyet alanlarini gesitlendirmek

Kurumsal yapiyi gelistirmek
Bayi Yapilandirma ve Gelistirme

Sirket, politika olarak “ODD verilerine gore 2009 yili, binek otomobil il pazar paylar goz
online alinarak, 7 cografi bolgede, pazar pay1 %1 ‘in lizerinde olan illerde, satis, servis ve
yedek parca hizmetlerinin verilmesini kararlastirmistir.” (illerin Pazar payr dagilimi Ek-1'de

verilmistir.)

Bahse konu olan illerde, bayi mlracaatlari degerlendirilirken, otomotiv sektdriinde tecriibeli,
bolgesinde glivenilirligi ve sayginligl olan adaylara oncelik taninmaktadir. Tirkiye genelinde

bulunan 25 Lucky bayinin bulundugu iller ve 2009 yil satis ylzdeleri Ek-2’de paylasiimistir.

Bayi yapilandirmasinda, yetkili bayi satis ve servis standartlari kilavuzu esas alinmaktadir ve
verilen standartlar dogrultusunda, bayinin yapilandirilmasi maliyetini bayiligi alan kurulus
karsilamaktadir. Bayilerin arag¢ satisindan kazanacagl kar ise ara¢ basi 500 TL — 800 TL

arasinda degismektedir. Araclar bayilere arac¢ bedeli + KDV olarak fatura edilmekte, bayiler

aracglari perakende satarken ise OTV, bandrol ve trafik musavirlik fiyatlarini ekleyerek islem

yapmaktadirlar(Anahtar Teslim Fiyati).

Arag satisi icin belirlenen standart ve uydu tipi showroomlarin 6zellikleri ve maliyetleri ile
ilgili bilgi Ek-3’te detayl bir sekilde verilmektedir.

Bayi yapilandirmasinda standartlar belirlenmesindeki temel amag¢ Lucky markasinin
tesislerindeki saglikli yapilasmaya, verilen hizmet kalitesini artirmaya, marka imajini
iyilestirmeye ve mdsterilerin markaya olan givenini pekistirmeye destek olmaktir. Tim bu

yapilanmalar misteri memnuniyetini saglamak Gzere tasarlanmaktadir.
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Uriin Gami

Arti Ticaret A.S. Tlrkiye pazari igin biri B, digeri C segmentinde olan iki model arag ithal

etmektedir.

B Segmentinde bulunan Lucky EC1 1.3, benzinli 86 hp motor gliciine sahip olup su 6zellikleri
tasimaktadir;

NB (Notchback/ Sedan) Radyo + CD calar

Dz vites Isitmali yan aynalar

Klima ABS+EBD

Cift Airbag Immobilizer ( Motor kilitleme sistemi)
Alasim Jant Kapi ici celik koruma barlari

Sis farlan 3 yil ve ya 100.000km garanti siiresi
Otomatik Camlar

C Segmentinde Tirk musterisine sunulan Lucky EC2 ise 1.5, benzinli 94 hp glicline sahip olup
asagida listelenmis olan 6zelliklere sahiptir;

NB (Notchback/ Sedan) Park sensori

Duz vites Otomatik camlar

Klima ABS

Cift Airbag Immobilizer( Motor kilitleme sistemi)
Alasim Jant Kapi ici ¢elik koruma barlari

Sis Farlari Deri direksiyon simidi

Isitmali ve sinyalli yan aynalar Maun goriinimli 6n konsol

Radyo + CD + MP3 calar 3 yil ve ya 100.000km garanti siiresi

2010 yilinda yaklasik 1.5 yildir Tarkiye pazarinda satista olan iki modelin kullanici profilinin
analiz edildigi bir arastirma vyurGtilmustir. Bu c¢alismanin sonuglarina gére miusteri
portfoylnin orta vyash, duslk egitim seviyeli, evli erkeklerden meydana geldigi

goritlmektedir.

Bu musteri profilinin olusmasinin en bliyik nedenlerinden birinin EC1 ve EC2 modellerinin
kendi segmentlerindeki en yakin rakiplerinden ortalama % 20 daha uygun fiyata, ylksek

donanimh oldugu dislintlmektedir.

Buna ek olarak, arastirma gostermektedir ki Lucky marka arac¢ tercih edenlerin yaklasik
%62’si araglarini takas ederek veya bir dnceki araglarini satarak aracimizi satin almislardir ve

arag alanlarin %95’lik bolimu tasit kredisi kullanarak araglarina sahip olmuslardir.
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2010 yilinin haziran ayinda EC3 ve EC7 adli 2 yeni model daha Tirkiye pazarina sunulacaktir.

Yeni gelen modellerimizle birlikte malzeme kalitesinin ve isciligin giderek ylkselen bir

grafikte oldugu gdzlenmektedir. Ozellikle EC7’nin, gerek donanimi, gerek kalitesi ile kullanici

portfoylni degistirecegi dusliniilmektedir.

Her ikisi de C segmentinde bulunan araglarin 6zellikleri asagidaki gibidir.

Lucky EC3 1.5 benzinli 102 hp gliclinde CVVT motora sahiptir. Diger donanim ve ozellikleri

asagidaki gibidir.

- NB (Notchback/ Sedan)
Dlz vites
Tam otomatik digital klima
Cift airbag
Alasim jant
On ve arka sis farlari

Elektrik kumandal,isitmali,sinyalli yan aynalar

Radyo CD calar USB ve SD kart girisi
Park sensori

Otomatik camlar

ABS

immobilizer (Motor kilitleme sistemi)
Kapi igi ¢elik koruma barlari

3 yil ve ya 100.000km garanti siiresi

Lucky EC7, 1.5 benzinli 98 hp gliclinde CVVT motora sahiptir. Diger donanim ve ozellikleri

asagidaki gibidir.

NB (Notchback/ Sedan)

Duz vites

Tam otomatik digital klima ve polen filtresi
Yikseklik ayarh hidrolik direksiyon

6 adet airbag

Elektrik kumandali, deri dosemeli koltuklar
Sunroof

Alasim jant

On ve arka sis farlari

Elektrik kumandali,isitmali,sinyalli yan aynalar
Isiga duyarli otomatik yanan farlar

Isiga duyarli i¢ dikiz aynasi

Cift renkli kokpit tasarimi

Suricil ve yolcu tarafi aynali ve 1sikli gineslikler
Yol bilgisayari

Radyo, CD, MP3 calar USB ve SD kart girisi,
Gizli cam anteni

On ve arka kol dayama

Park sensori

Otomatik camlar

ABS+EBD

immobilizer (Motor kilitleme sistemi)

Kapi ici celik koruma barlari

5 yil ve ya 150.000km garanti siiresi
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SEKTORE BAKIS VE MEVCUT DURUM

Otomotiv sektori, sanayilesmis llkelerde ekonominin lokomotifi olarak kabul edilmektedir.
Sektorin ekonomideki siirtikleyici etkisi diger sanayi dallari ve ekonominin diger sektorleri ile
olan cok vyakin iliskisinden kaynaklanmaktadir. Ote yandan otomotiv sektdérii otomotiv
drdnlerinin tliketiciye ulasmasini saglayan ve bunu destekleyen pazarlama, bayii, servis,
akaryakit, finans ve sigorta sektorlerinde genis is hacmi ve istihdam yaratAktadir. Dolayisiyla

bu sektordeki degisimler, ekonominin tiimini yakindan etkilemektedir.

Turkiye otomotiv pazari bugiin gelinen noktada kiiresel pazarin bir parcasi olmus ve uluslar
arasli markalarin hemen hemen tamaminin rekabet ettigi blytk bir pazar halini almistir.
Otomotiv sanayiinin gelisim siireci dogrultusunda Ulkemiz pazarinda da kiresel dizeyde
degisen pazar ve rekabet kosullari nedeniyle siirekli bir gelisme mevcuttur. Ozellikle Gimriik
Birligi sonrasi, 1990 6ncesi kosullara gore cok farkhliklar tasiyan pazar ve rekabet kosullari
Turkiye’deki otomotiv sektérini yeni bir yapilanma siirecine sokmustur. Bu yapilanma siireci

onldmizdeki yillarda da devam edecektir.

Turkiye otomotiv pazari; Urln cesitliligi, kalitesi ve fiyat acisindan her kesime hitap
edebilecek bir pazar niteligindedir. Tirkiye pazarinda 55 marka yogun bir rekabet
icerisindedir. Markalar arasi rekabette Urin kalitesi, fiyat, satis ve satis sonrasi hizmet kalitesi
belirleyicidir. Uriinlerin ikamesi markalar arasinda oldukca kolaydir. Uriiniin niteliginin yani
sira, Urlndn satisi ve satis sonrasi hizmetlerinin niteligi rekabette belirleyici unsur olarak 6ne
cikmaktadir. Bu olgu da daha iyi is organizasyonunu, fark yaratmada onemli bir koz haline

getirmektedir.

Turk ekonomisinin en 6nemli yap! taslarindan biri olan otomotiv sektorii tiim dinyada
oldugu gibi Tirkiye’de de son dénemde yasanan ekonomik krizden en cok etkilenen is
kollarindan biri olmustur. 2008 yilinin son ceyreginde ABD’de baslayan finansal krizin ortaya
cikardigi talep diistikligl nedeniyle hurda arag tesviki ile 2005 yilinda 785 bine kadar ulasan
toplam i¢ pazar, daha sonraki daralmalar ve kiiresel krizin de etkisi ile 2008 yilinda 526 bine

dismastdr.




20009 yili toplam otomotiv pazari agirlikli olarak OTV indiriminin bazi Giriinler (izerindeki talebi
destekleyen etkisi ile 2008 vyilina gore yizde 9,4 artarak 576 bin adet dizeyinde
gerceklesmistir. Avro’'nun 2009 yilinda enflasyon degerinin (zerinde gerceklesmesi, 2008

yilinda ylizde 58 olan ithalatin pazar payinin ylizde 55 oranina gerilemesinde etkili olmustur.

OTV indiriminin 30 Eylil 2009 tarihinde sona ermesiyle birlikte Ekim ayinda tekrar daralmaya

baslayan otomobil pazarini canlandirmak icin, Kasim ayinda firmalarin kendi olanaklari ile

yapmaya basladigi kampanyalar Aralik ayinda da yogun olarak devam etmistir.

Tablo-1'de de goriildigi tizere OTV indiriminin olumlu etkisi sonucunda, 2009 yilinda, bir
onceki yila gore binek otomobil pazari ylzde 20,9 oraninda artmis ve 370 bin adet diizeyine
yukselmistir. Son iki yilda gerceklesen satislarina markalarar gére kirilimini gésteren Marka

Pay Gelisimi Raporu Ek-4’te gorilmektedir.

2008 (adet) 2009(adet) Degisim(%)
Binek 305.998 369.819
Hafif Ticari 188.025 187.307 -0,4
Toplam 494.023 557.126 13
Tablo - 1: Binek ve Hafif Ticari pazari 2008-2009 yili satislari

Doviz kurlarindaki artisin etkisi ile 2009 yilinda ithal otomobillerin pazar payi 2008 yilina gore
azalmig ve ylizde 66 dizeyinde gergeklesmistir. Son 10 yildir binek ara¢ pazarinda ithal ve

yerli arag satis oranlari asagidaki tablo ve grafiklerde gorilmektedir.

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
207.739 | 59.179 ! 35519 ! 73.267 ! 139.541 ! 139.708 ! 117.725 | 120.740 | 99.205 | 126.277
258.987 | 72.259 | 55.096 | 153.769 | 311.668 | 301.889 i 255.494 i 236.725 i 206.793 | 243.542
466.726 | 131.438 | 90.615 : 227.036 | 451.209 i 438.597 i 373.219 | 357.465 i 305.998 ! 369.819
ithalat(%) 55 55 61 68 69 69 68 66 68 66
Tablo - 2: Binek Otomobil pazarinda Yerli-ithal satisi gelisimi 2000-2009(adet)
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Grafik — 1: Binek Otomobil pazarinda Yerli-ithal kirillimi 2000-2009(Satis adedine gére)

OTV indirimi uygulamasi, ézellikle <1.600 cc otomobil pazarinda olumlu etki saglamistir. Bu

uygulama ile birlikte sirketlerin yapmis oldugu kampanyalara bagli olarak, bu arag¢ sinifi
talebindeki ylizde 25 oranindaki artig, toplam binek pazarinin 2009 yilinda, bir 6nceki yila

gore yaklasik ylizde 20 oraninda artmasini saglamistir.

Degisim Vergi Oranlar
(%) 0.T.Vv K.D.V
....< 1600cc 244.008 304.785 25% 37%
1600cc-2000cc 49.973 56.766 14% 60%
...>2000cc 12.017 8.268 -31% 84%
Toplam Binek Pazari 305.998 369.819 21%
Tablo - 3: Binek Otomobil Pazarinda Motor Tipine Gére Dagilm

Motor Tipi 2008(adet)  2009(adet)

Son 2 yildir Binek Otomobil Pazarinda gergeklesen satislarin Benzinli /Dizel Orani asagidaki
grafikte yer almaktadir.

Dizel
Benzinli

Tablo - 4: Binek Otomobil Pazarinda Dizel/Benzinli Oranlari(2008-2010)
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Lucky markasinin bulundugu binek otomobil pazarinda yer alan arag¢ segmentlerinin 2008 ve

2009 yili satis rakamlarina gore dagilimlari Grafik-2 ve Grafik-3’de verilmistir. (Grafik 4-5'te

de ayni arag pazarinda govde dagihmi gérilmektedir.)
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Grafik 2: 2008 Yili Binek Otomobil Pazari Segment Dagilimi

A Segment: Basic, BIDIcar

B Segment : Small

C Segment : Small Family Car
D Segment : Large Family Car
E Segment : Executive Car

Grafik 3: 2009 Yili Binek Otomobil Pazari Segment Dagilimi

F Segment : Luxury

G Segment : Sports Car
SUV: Sports Utility Vehicle
MPV: Multi Purpose Vehicle

€CS;0,8%

Grafik 4: 2008 Yili Binek Otomobil Pazari Gévde Dagilimi

HB : Hatchback
NB : Notchback
SW : Station Wagon

Grafik 5: 2009 Yili Binek Otomobil Pazari Gévde Dagilimi

CDV: Car Derived Van
CCS: Coupe/Cabrio/Sports
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Suan piyasada bulunan Lucky trinleri ile bu yil pazara slrtlecek olan yeni Urlinler, en ¢ok

Mevcut Durum

satisin gerceklestigi B ve C segmentinde yer almaktadir. Yogun bir rekabetin oldugu bu
segmentlerde yer alan marka ve modellerin 2009 yili satis rakamlari Ek-5 ve Ek-6" te yer alan
tablolarda bulunmaktadir. (Renkli isaretlenmis olan ara¢ modelleri Lucky EC1 ve EC2 ‘nin

segmentteki rakipleridir.)

Arti Ticaret A.S., 2009 yilinda Lucky satis hedefini 3300 ara¢ olarak belirlemis, ancak
tablolardan da anlasilacagi gibi yil sonunda 1241 adetlik satis gergeklesmistir. Yapilan
degerlendirmelerde ekonomik krizin ve Cin mallarina karsi olan 6n yarginin buna neden
oldugu distnilmektedir, ancak olasi diger nedenleri tespit etmek ve buna gore aksiyon

almak i¢in calismalar devam etmektedir.

2009 cirosu 15.000.000 TL olan Arti Ticaret 2010 bditgesini 20.000.000 TL olarak
planlanmistir. Bu bltcenin 900.000 TL'lik bélimini pazarlama bitgesi icin ayiran sirket bu

yil yapacagi calismalarla satislarini artirmayi hedeflemektedir.
Tanitim Faaliyetleri

Lucky markasinin Tirkiye’de tanitimi icin lansman faaliyetleri 2008 yilinin 4. ¢eyreginde

gercgeklestirilmistir.

ilk olarak istanbul’da liiks bir otelde basinin ve sektdriin énde gelenlerinin davetli oldugu bir

basin lansmani gergeklestirilmis, markanin Tlrkiye’de satisa basladigl duyurulmustur. Aracin

lansmaninda yiiksek standart donanim ve “ Degerinin Otesinde” vurgusu yapilmistir.

Ardindan yogunlukla gazete haberleri ve reklamlari ile birlikte; TV, billboard, radyo, internet,

hedef kitle ve sektor dergi reklamlari takip etmistir.

Aligveris Merkezlerinde arag sergileme, ¢esitli bolgesel fuar ve festivallere katihm gibi

aktivitelerle daha bliyuk bir kitleye ulasilmasi distinGimastar.

Ayrica finansman kuruluslari ve bankalar ile anlasmalar vyapilarak, mdisteriler igin
showroomlarda on-line kredilendirme olanaklari saglanmistir. Arag bedelinin %20 ‘si pesin,

kalani 72 ay vadeli esit taksitlerle, misteriye kolay alim segcenekleri sunulmustur. Kampanya,




gazete ve TV ilanlar ile duyurulmus, slogan “ Ginde 10 TL taksitle LUCKY” olarak

belirlenmistir.

Bu tanitim faaliyetleri ile ilgili kullanilan kanallarin fiyatlariyla ilgili yaklasik rakamlar asagidaki

gibidir;

Gazete ilani : Tiraji en yiiksek olan 3 gazetenin 6 siitun X 18 cm renkli ilani giinliik yaklasik

4.000 TL- 4.500 TL “dir.
Tiraji dislik gazetelerde ise ayni ilanin bedeli 700 TL-1.500TL arasinda degismektedir.

TV Kayar Bant : Reyting siralamasinda 5 ila 10. Sirada olan ulusal kanallar igin, 55 adet 16

sn.’lik kayar bantin bedeli ortalama 2.500 TL-3.500 TL'dir.

Radyo Reklami : 13 sn.’lik radyo spot reklamin 20 radyoda yaklasik 750 tekrar bedeli

ortalama 25.500 TL. dir.

AVM Arac Sergileme : Cuma, Cumartesi ve Pazar glnleri baz alinarak yapilan hesaplamalarda

3 glnlik arag sergileme dogu illerimizde 2000S , biyuk sehirlerimizde ise ortalama 3.500

sS’dir.

Billboard : Dogu illerimizde 1 aylik siire ile 10 billboardda ¢ikilan reklam bedeli ortalama
3.000 TL iken blyuk sehirlerimizde ana arterlerde sergilenen 1 hafta stireli klasik billboard

Ucreti ortalama 5.500 TL— 7.500 TL arasindadir.
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YONETICi OZETi

ARTI Tic. A.S ‘nin yoneticileri olarak sizlerden, degisen ve gelisen pazar kosullarini dikkate

alarak asagidaki konular tizerinde galisip Oneriler gelistirmeniz istenmektedir.

4+ Lucky’ nin 2009 yilinda Tirkiye pazarinda hedeflenen satis rakamina ulasgamamasinin
ardindaki nedenleri ve gelisen Pazar dinamiklerini analiz ederek Lucky icin Tirkiye
pazarinda bir marka konumlandirmasi yapmaniz,

4+ Bu calismalardan hareketle de sorunlari ortadan kaldirmaya ydnelik strateji ve

projelerinizi de iceren bir eylem plani olusturmaniz gerekmektedir.

Bu calismalarda sirketin mevcut durumunu/faaliyetlerini, dagitim kanallarini, ve
rakiplerini iyi bir sekilde analiz etmeniz 6nem tasimaktadir. Yapacaginiz ¢alismada
¢alismanin igerigi, yapilan analiz ve kullanilan metodlar, gelistireceginiz oneriler ile

yapacaginiz sunumlar degerlendirilecektir.

Yapacaginiz tiim ¢alismalari “ ARTI Tic. A.$’ nin ithal ettigi Lucky markasinin binek otomobil
grubundaki pazar payini 2010 yilinda %1, 2011 yilinda ise %1,5 oraninda arttirarak
pazardaki markalar icinde ilk 10’a girebilmesi” hedefine ulasacak sekilde yapmaniz

beklenmektedir.

Yapacaginiz c¢alismalarda vyararlanabileceginiz Tirkiyede son donemdeki ekonomik
gostergelerden bir bolimi Ek-7’de verilmistir. Pazarda bulunan modellere ait gorseller de
Ek-8'de paylasiimistir.




